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- V_isita a V_iridea
di Torri di Quartesolo

I L 18 aprile & stato inaugurato il settimo punto vendita Viridea, il primo in Veneto.
otografie di - 3
Manuela Leonardi Ecco cosa ci ha CUlpno.

> |l personale Serio, motivato, numeroso, professionale e facilmente riconoscibile grazie alla divisa.

> Habitat Il format Viridea rispecchia le pili attuali tendenze nord europe.
E un negozio esperienziale a tutti gli effetti.

> Gamma £ uno dei pochi garden che presentano in modo completo tutti i settori tipici del garden
center. Addirittura fuori dagli schemi con il reparto GeoShow.

> Ambientazioni Legno, vetro e simulazioni di casette per esporre i prodotti pil ricercati. Ottima anche
I'luminazione.
> |l piacere della spesa | garden center Viridea sono luoghi dove & piacevole passare il tempo.

b
3 L’INGRESSO
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a catena di garden center Viridea co-fondatore del
gruppo d’acquisto Garden Team) rappresenta la punta
dell'iceberg del gardening italiano. Non solo per il nume-
ro di punti vendita (sette) ma soprattutto per la filosofia com-
merciale che sottintende la concezione dei negozi.
Il nuovissimo punto vendita di Torri di Quartesolo, in provincia
di Vicenza, rispecchia infatti il format che ha gia ottenuto

| DATI GENERALI DEL GARDEN

grandi consensi in Lombardia (4 milioni di consumatori servi-
ti al’anno]: nulla & lasciato al caso e si nota I'attenzione dedi-
cata a ognuno dei circa 50.000 mq del punto vendita.
Forte di una superficie coperta di circa 6.800 mg, il negozio di
Torri di Quartesolo propone oltre 50.000 referenze che tocca-
no tutti i reparti tipici dei garden center nord europei.

> Promotore

Viridea & un'insegna milanese fondata nel 1997 da un'idea del suo promotore, Fabio Rappo.

> Mission Lobiettivo & lo shopping esperienziale del verde.
> Tipologia [IFloricoltura (IGarden center i Top garden
> Formato (ldi prossimita  [lorientato alla fedelta ¥ di attrattiva
> Pay off Dedicato alla natura
> Superficie complessiva area 50.000 mq
> Superficie di vendita e struttura | 8.000 mq
> Tipologia della struttura Vetro, legno
> Area coperta 6.800 mq
"> Uffici 150 mq
> Magazzino garden 600 mq
> Locali tecnici 50 mq

> Parcheggio interno

400 posti auto

> Numero dipendenti garden

45 circa compresi gli stagionali

> Referenze

45.000 circa

> Numero casse

8

> Barriera casse

Con gestionale di vendita e scanner per barcode.

> Aree merceologiche presidiate MSerra calda, Wifiore reciso, ¥fserra fredda, Mivivaio, ¥, decorazione giardino,
Mgiardinaggio, Eimotocoltura, ¥ decorazione casa/arredo giardino, szoogarden
> Servizi principali W Consegne a domicilio, ¥credito al consumo, ¥iaddobbi, (installazione impianti

diirrigazione, Eimontaggio di casette e strutture in legno

> Obiettivi e medio termine

n festaaaal

Innalzare I'assistenza e affermare il punto vendita ai livelli dei primi punti vendita Viridea.
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| PRIMI PASSI NEL PUNTO DI VENDITA

m Tutti i punti vendita Viridea, cosi come awviene

nel nord Europa, ospitano i consumatori direttamente
nella serra calda: subito a destra ci sono gli esemplari
di piante grasse e a sinistra si schiude la prima serra
dedicata alle piante fiorite.

' Appena entrat troviamo l schede tecniche,i catelon con tuti corsi
¢ le iniziative e questa bizzarra automobile realizzata con i fiori.

DIVERTIMENTO E FUNZIONALITA

sufficiente buono ottimo

> Orientamento nel punto di vendita

> Tipicita e originalita

> Funzionalita acquisti

> Ambientazioni

> Dimostrazione prodotti

> Animazione

> Assistenza e servizio

> Prodotti pronti

> Comunicazione

> Shopping e tempo libero

> Innovazione e aggiornamento

> Prove prodotto

m Lanalisi della capacita di relazionare segmenti diversi di consumo

72 [ greeniic
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= Allingresso un totem ricorda gli orari di apertura.
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® Nel punto vendita
non mancano dei cartelli ! =
che intelligentemente o | cartelli appesi sono tanti, ben realizati e aiutano
ricordano le attivita nell'orientamento tra i vari reparti.
didattiche.
LE AREE PROMO
o (ui c’e da imparare: il bancale con le offerte
@ ben evidenziato dai totem rossi e anche i cartelli
con il prezzo sono molto chiari e ben visibili.
m Lo spazio dedicato ai prodotti
della linea Giardinaggio Biologico
sono ben promozionati e visibili.
greenliv 0 73 -
5
S
Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.




GREENLIN Mensile|| Dot 05-2009
E Pagina 70!75

Foglio 5 f 6

i sotto la norma = nella norma M sopra la norma
note

Una delle migliori del mercato

Viridea duplica abitualmente il suo format

Un bacino d'utenza molta interessante

Alcune aree [come il lago) non sono ancora completate

Parcheggio ampio

Ottimo

Ottima e di facile interpretazione

C'e tutto. Anche il reparto GeoShow dedicato ai minerali

Sopra la media

Molto curate

Disponibile e preparato il

Ottima | |
| |

Tanti e ben visibili | |

Ottima | |
[ |
|

Reparto bimbi, spazio giochi, corsi, eventi, ecc. ||

Funzionale i}

Nuovi, puliti e profumati | |

Credito al consumo utilizzato [ |
[ |
[ |
0

Ben gestiti

Ottima | |

Promozioni ben gestite N

Ben segnalate | |

Segnaletica ben fatta e visibile. &

Di facile lettura =
|

| cartelli sono perfetti | |

Molte schede per consumatori e corsi N

Ottima | |

Buona El

Tuttiin divisa [ |

7 r: greeniie
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